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Alles anders wurde dann im Oktober 2000. Schon lange wollte ich mich selbstéandig machen, in meiner Region
,zU Hause". Da kam mir die Idee Dinge zu verbinden, die man doch eigentlich gar nicht verbinden kann:
Markenfuhrung und Mittelstand. Mein Plan KAAPKE macht Marken im Mittelstand war geboren.

8:49 Uhr Fraport. Gate 20 - ich steige aus meinem
Flieger. Der niichste Flug geht von Gate 40. Mein
iPhone meldet sich. Norman Beckmann von der
SELECTION, wir haben in den letzten Tagen schon
miteinander telefoniert. Natiirlich kann ich mir
vorstellen, im redaktionellen Teil der neuen Aus-
gabe 2013 einen Beitrag zu schreiben. Wir verab-
reden Umfang und Abgabetermin. Das Flugzeug

an Gate 40 wartet schon. Habe ich mich iiberreden
lassen oder mich tatséchlich fiir einen Artikel

entschieden?

Ich hinge meinen Gedanken nach und sehe mich plétz-
lich damals als Dreizehnjéhriger in der Druckerei
meines Vaters. Hier arbeite ich wihrend meiner Schul-
zeit oft, um mein Taschengeld aufzubessern. Ganz
nebenbei erfahre ich viele Dinge iiber die Arbeitswelt.
Zum Beispiel stand ich eines Tages neben einer Druck-
maschine und mein Blick fiel auf zwei Paletten mit
fertig gedruckten Prospekten. Auf der einen Palette
lagen schéne, beeindruckende Prospekte auf der ande-
ren Palette hingegen waren es weniger gut aussehende.
Komisch fiir mich, beide Druckauftrige kosteten doch
das gleiche. Mein Vater beantwortete meine Warum-
frage damit, dass die nicht so gut aussehenden bei uns
in der Druckerei gestaltet worden waren und fiir die
besseren die Vorlagen zum Drucken aus einer Agentur
kamen. Was die anders machen, wollte ich wissen -
mir wurde klar, so méchte ich in Zukunft arbeiten.
‘Werbung wurde mein Thema und ich wusste noch gar
nicht, dass dies die Vorbereitung war, an deren Ende
meine eigene Firma stehen wiirde: KAAPKE Marken
im Mittelstand.

Meinen Vater nervte ich danach noch héufig mit vielen
Fragen und irgendwann stand sogar ein Apple Macin-
tosh SE1/20 in unserer Druckerei, wihrend andere
noch im Fotosatz ,gestalteten®. Lehre, Studium und

die ersten Jobs in einer Agentur haben mich immer
nur herausgefordert. Herausgefordert alles kennen zu
lernen, in der Grafik, in der Beratung, in der Produktion
und der Vermarktung. Bei BBDO Interactive in Diissel-
dorfwar das so - auch auf internationalen Kunden wie

Volkswagen - und bei Rempen & Partner nicht anders.

Alles anders wurde dann im Oktober 2000. Schon lange
wollte ich mich selbstindig machen, in meiner Region
»zu Hause“. Da kam mir die Idee Dinge zu verbinden,
die man doch eigentlich gar nicht verbinden kann:
Markenfithrung und Mittelstand.

Mein Plan KAAPKE macht Marken im Mittelstand war
geboren. Auf dem flachen Land in Niedersachsen in der
Wirtschaftsregion Oldenburger Miinsterland gibt es
seitdem KAAPKE. Als mittelstéindisches Unternehmen
fiir Unternehmen im Mittelstand. Nicht fiir Konzerne
konnte und wollte ich meine Idee umsetzen. Und nicht
als ,Schonheitsoperation® von auflen oder als ,, Facelif-
ting“. Wie eine Herz- OP sollte die Arbeit sein. Nicht
als Werbeagentur sollte KAAPKE sich etablieren, son-
dern als Partner fiir Mittelstéindler, die mehr wollten
als nur Werbung. Zuerst begann die Arbeit in Cloppen-
burg in gemieteten Raumen und seit 2008 im ecopark
in Emstek im eigenen, dem KAAPKEHAUS,

An der Al in einem Gewerbepark. Ein moderner Zweck-
bau. Hell, klar und transparent. Ein Haus fiir die Viel-
schichtigkeit und Komplexitit der Arbeitswelt und
ihrer Aufgaben. Offenheit, Verinderungen, Lernpro-
zesse und neue Wege. Ideenschmiede. Innovationsum-
gebung. Optimale Arbeitsbedingungen. Individuell
geplant in Zusammenarbeit mit dem Fraunhofer Insti-
tut und dem KAAPKE Team, gebaut mit Handwerkern
vor Ort. Fiir Marken im Mittelstand. 28 Teamplayer
sind wir heute und voller Uberzeugung wissen wir:
Aktive und kreative Markenfiithrung ist auch im Mit-
telstand der Schliissel zum Erfolg. Deshalb betreiben
wir die Stirkung der Entwicklung mittelstindischer

Unternehmen und ihrer Zukunftsfihigkeit téglich.

Denn der Mittelstand ist in Deutschland das Riickgrat
der Wirtschaft. Wir verbinden seit Unternehmens-
griindung im Jahr 2000 konsequent Mittelstands- mit
Markenkompetenz zu einem ganzheitlichen System.
Diese klare Zielfestlegung bietet unseren Kunden ein-
deutige Wettbewerbsvorteile fiir nachhaltigen Marken-

und Unternehmenserfolg.

Airport Bremen, hier endet fiir heute meine Reise. In
Gedanken bin ich immer noch bei dem langen Weg
von damals in der Druckerei meines Vaters bis heute
in mein Unternehmen KAAPKE Marken im Mittel-
stand. Und jetzt hier in Bremen freue ich mich auf
meinen Kunden - natiirlich ein mittelstindisches
Unternehmen auf seinem Markenweg. Und auf die
neue SELECTION freue ich mich.

, geschiftsfiihrender Gesell-
schafter, Abitur, Wehrdienst, Lehre,
Studium, Existenzgriinder des Jahres 2006
(U h is Oldent Miinster-

land), verheiratet, zwei Kinder.

bietet ganzheitliche, stets
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= www.marken-im-mittelstand.com



