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Dass strategische Markenfiihrung fur Konzerne selbstverstandlich ist, ist nichts
Neues. ,Doch auch der Mittelstand entdeckt zunehmend Markenflhrung fr
sich — sowohl B2C- als auch B2B-Unternehmen®, wei3 Timo Kaapke, ge-
schéftsfuhrender Gesellschafter der KAAPKE GmbH.
Unternehmen aus dem Mittelstand, die sich durch strategische Positionierungs-
arbeit und ganzheitliche Markenfiihrung einen Vorsprung gegentber Wett-
bewerbern erarbeitet haben, sind gut aufgestellt und kénnen in vielen Fallen
die kommunikative MarktfUhrerschaft erreichen. Denn gerade im digitalen
Zeitalter steigert Marke nicht nur die Attraktivitat in Arbeits- und Absatzmark-
ten, sondern Ubernimmt eine klare Differenzierungsfunktion. Wie erfolgreich
dabei mittelsté&ndische Unternehmen sind, beweisen zwei langjahrige KAAPKE
Kunden, das J. Binting Teehandelshaus und der Kunststoffspezialist P6ppel-
mann: Beide wurden jungst flr hervorragende Markenfihrung mit dem German
Brand Award in der Kategorie ,Excellence in Brand Strategy, Management and
Creation” ausgezeichnet.
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