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Kaapke-Kampagne in New York
pramiert

Drantum (Kreis
Cloppenburg). Fiir
die Kalksandstein-
Marke KS-Original
aus Hannover
entwickelte Kaap-
ke Markenim
Mittelstand eine
virale Kampagne,

Die Online-Marketing-Kampagne von die primér tiber
Kaapke wurde in New York bei den
LCommunicator Awards" ausgezeichnet.

Foto: Kaapke fiir den Mittelstand

Internetkanale
kommuniziert. Die
Kampagne, Die Leisigkeit des Steins” liberzeugte bei
den,Communicator Awards” in New York fiir die besten
Marketing- und Kommunikationsideen.

Die Jury aus Flihrungskraften von Unternehmen wie
Disney, MTV Networks und Yahoo!, ehrte die eingerei-
chte Arbeit in der Kategorie,Online Video”.,Durch die
neue digitale Kampagne profitiert unsere Marke deut-
lich. Endlich haben wir eine Moglichkeit, unsere Quali-
taten reichweitenstark auch einem jlingeren Publikum
naher zu bringen”, so Rainer Fehring, Geschaftsfihrer
von KS-Original. (eb/kk)



